LiINEA DE TIEMPO. TEORIAS DEL COMERCIO INTERNACIONAL

@ INITE

Instituto de Investigacion de Tecnologia Educativa



— gt
L

=
g

)
—
>,
—
—
es

Institulo de | ion do Te

Linea de tiempo: Teorias del comercio internacional
Introduccién a las teorias del comercio internacional

Existen diversas teorias que determinan la importancia que representa para un pais participar en el comercio
internacional y que, al mismo tiempo, sirven como herramienta basica para explicar su comportamiento en la
economia mundial. Dichas teorias ofrecen explicaciones ampliamente complementarias, quizas con la excepcion
del mercantilismo; en este sentido, aclaramos que aun cuando ninguna teoria explica por si sola el patrén
evidente del comercio internacional, en conjunto —por ejemplo, las teorias de la ventaja comparativa, la de
Heckscher-Ohlin, la del ciclo de vida del producto, la nueva teoria del comercio y la teoria de la ventaja
competitiva nacional de Porter— se convierten en una excelente herramienta pues nos pueden sugerir qué
factores del comercio internacional son los mas importantes. Por ejemplo, la teoria de la ventaja comparativa nos
dice que las diferencias en la productividad son importantes; la teoria de Heckscher-Ohlin considera que la
dotacion de factores es significativa; la del ciclo de vida del producto establece que el lugar en donde se
introduce un nuevo producto es determinante; la nueva teoria del comercio menciona que los rendimientos
crecientes de la especializacion y las ventajas del primero en actuar son basicos, y finalmente, Porter sefiala los
factores determinantes de la ventaja competitiva de una nacion, esenciales en la medida que determinan y
conforman los cuatro componentes de “diamante nacional” que establece este autor.

¢Por qué son importantes las teorias del comercio internacional para una empresa?

Las propuestas de estas teorias constituyen un punto de partida para la empresa, principalmente porque
contribuyen a que una firma decida en donde establecer sus actividades de produccion. De esta manera, las
empresas implicadas en el comercio internacional ejercen una gran influencia en las politicas del gobierno hacia
el comercio, orientando los esfuerzos de las politicas publicas a sectores o industrias especificas, en términos de
apoyos, acuerdos comerciales o politicas proteccionistas.
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Teorfas del Comercio

- Consideraciones Importantes
Internacional

La primera teoria del comercio internacional, conocida como mercantilismo, surgié en
Inglaterra a mediados del siglo xvi. Esta teoria establecia que el oro y la plata eran los
pilares fundamentales de la riqueza nacional y esenciales para el comercio creciente.

Su principio fundamental establecia que resultaba muy conveniente para un pais
mantener un excedente de comercio mediante un mayor nivel de exportaciéon que de
importacion, de lograrlo, un pais acumularia oro y plata e incrementaria su riqueza y
prestigio nacionales.

Los mercantilistas sostenian que el mayor beneficio de un pais se alcanzaba por medio de
Mercantilismo un excedente en la balanza comercial. Veian al comercio como un “callején sin salida’, en
el que las ganancias de un pais significaban pérdidas para otros.

Sin embargo, el error del mercantilismo radicaba en creer que el comercio es un juego
suma cero; es decir, esta afirmacién se distingue como aquella situacién en la que la
ganancia econodmica de un pais proviene de la pérdida econémica de otro.
Posteriormente, Adam Smith y David Ricardo comprobaron la falta de vision en este
planteamiento pues demostraron que el comercio es un juego de suma positiva, en donde
todos los paises pueden formar riqueza.

Uno de los principales expositores de la corriente mercantilista fue Thomas Munn, quien
expreso sus ideas fundamentales en la obra England’s Treasure by Foreing Trade.

En 1776, Adam Smith, en su obra maxima The Wealth of Nations, argumenté que los
paises difieren en su capacidad para producir articulos de manera eficiente; por ejemplo,
en su época los ingleses eran los fabricantes de textiles mas eficientes del mundo.

Por su parte los franceses contaban con la industria de vino mas eficiente del mundo —
debido principalmente, a una combinacion de clima favorable, excelentes tierras y una
Ventaja absoluta gran especializacion—. Por lo tanto, concluyeron que un pais tiene una ventaja absoluta
sobre cualquier otro cuando es el mas eficiente en la produccién de una mercancia.

Asi pues, la teoria de la ventaja absoluta sugiere que los paises difieren de su capacidad
para producir bienes de manera eficiente; establece que un pais debe especializarse en la
produccién de mercancias en las que posee una ventaja absoluta e importar bienes de
otros paises que también cuenten con una ventaja absoluta.

David Ricardo, su principal exponente, conduce la teoria de Adam Smith un paso adelante
al considerar lo que podria suceder cuando un pais tiene una ventaja absoluta en la
produccién de todas las mercancias. Con base en esta teoria, Ricardo establece que un
pais debe especializarse en aquellos bienes y servicios que pueda producir de manera
mas eficiente y adquirir de otros paises aquellos que produzca de manera menos
eficiente, incluso cuando, en ocasiones, esto represente adquirir bienes extranjeros cuya
produccién nacional pudiese ser mas eficiente.

La teoria de la ventaja comparativa sugiere que el libre comercio ilimitado resulta en un
incremento de la produccion mundial; es decir, que el comercio consiste en un beneficio
generalizado. La teoria afirma que los consumidores en todas las naciones pueden
acceder a una mayor cantidad de productos si no hay restricciones comerciales.

Ventaja comparativa

La ventaja comparativa establece que la apertura de un pais al libre comercio estimula el
crecimiento econémico que, a su vez, crea ganancias dinamicas a partir del comercio.
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La teoria de Eli Heckscher (1919) y Bertil Ohlin (1933), economistas suecos, plantea una
explicacién distinta a la ventaja comparativa. Consideraron que ésta es producto de las
diferencias en la dotacidn nacional de factores; se explica por este concepto, el grado en
gue un pais ha sido favorecido con recursos tales como tierra, mano de obra y capital.

Teoria Heckscher- Algunas naciones cuentan con diversas dotaciones de factores; esto explica la diferencia
Ohlin en los costos relativos de estos mismos factores.

La teoria de Heckscher-Ohlin sostiene que el patron del comercio internacional esta
determinado por las diferencias en la dotacién de factores. Ademas, esta teoria predice
que los paises exportaran aquellos bienes que hacen uso intensivo de factores localmente
abundantes, e importaran aquellos bienes que hacen uso intensivo de factores localmente
€scasos.

Raymond Vernon propuso esta teoria a mediados de los afios sesenta del siglo XX;
fundamenta que durante la mayor parte de esa centuria, una gran proporcion de los
nuevos productos del mundo habia sido desarrollada por firmas estadounidenses y se
habian vendido por primera vez en los Estados Unidos. Afirma que la riqueza y el tamafio
del mercado estadounidense es un incentivo més fuerte para las firmas de este pais para
producir nuevos articulos para el consumidor; ademas, el alto costo de la mano de obra
estadounidense significaba para las empresas de ese pais un estimulo para desarrollar
innovaciones que economizaran los procesos.

El hecho de que un nuevo producto sea desarrollado por una firma estadounidense y
vendido por primera vez en Estados Unidos, no significa que este bien se produzca en el
pais en cuestion; podria producirse en el extranjero, a bajo costo, y después exportarse
nuevamente a este pais. Sin embargo, Vernon aseguraba que la mayoria de los nuevos
productos eran inicialmente producidos en Estados Unidos. Con el tiempo, la demanda del
nuevo producto empieza a crecer en otros paises avanzados (por ejemplo, en el Reino
Unido, Francia, Alemania y Japon).

Asi, los productores extranjeros inician la produccion de tales bienes y, de esta manera,
abastecen sus mercados nacionales. Conforme el mercado norteamericano y el de otras
naciones avanzadas madura, el producto se vuelve mas estandarizado, el precio se
configura como el arma competitiva principal y las consideraciones de los costos dentro
del proceso competitivo son aun mas importantes. Con el tiempo, Estados Unidos, pasa
de ser un pais exportador del producto a ser un importador del mismo, conforme la
produccién se concentra en sitios extranjeros cuyos costos son menores.

La teoria del ciclo de
vida del producto

La teoria del ciclo de vida del producto sugeria entonces que los patrones comerciales
eran influidos por el lugar en el que un nuevo producto se introducia. Sin embargo, en
nuestros dias, en una economia creciente integrada, y por lo tanto, global, esta teoria
parece ser menos profética que lo que era entre 1945 y 1975. Histéricamente, esta teoria
ha sido una explicacion precisa de los patrones del comercio internacional.

Empezé a emerger en la década de los setenta cuando un grupo de economistas
cuestionaba la suposicion de los rendimientos decrecientes de la especializacién utilizada
en la teoria del comercio internacional; asi, muchas industrias experimentaban
rendimientos decrecientes de la especializacion debido a la presencia de las economias
de escala.

Conforme la produccion se expande con la especializacion, aumenta la habilidad de llevar
a cabo economias de escala y, de esta manera, los costos unitarios de la produccion
deben disminuir. De esta economia de escala se derivan, principalmente, el manejo de
costos fijos sobre una mayor produccion.

Nueva teoria del
comercio

La nueva teoria del comercio sostiene que un pais puede predominar en la exportacion de
cierto producto simplemente porque cuenta con una firma que se introduce primero en
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una industria que, a su vez, apoya lucrativamente sélo a unas cuantas compaifiias, debido
a importantes economias de escala.

Algunos tedricos del nuevo comercio han promovido la idea de una politica comercial a
nivel estratégico; este argumento consiste en que el gobierno, mediante la aplicacion de
subsidios, puede ser capaz de incrementar las posibilidades de que las firmas nacionales
actuen y participen en industrias crecientes.

En 1990, Michael Porter publicé en la escuela de negocios de Harvard los resultados de
su trabajo de investigacion, cuyo principal objetivo era establecer el motivo principal por el
que ciertas naciones tienen éxito y otras fallan dentro de la competencia internacional.

La teoria de Porter, a diferencia de la teoria de la ventaja comparativa nacional, sugiere
que el patron del comercio esta determinado por cuatro atributos de una nacién. Porter
sostiene que dichos conceptos moldean el contexto en el que las empresas locales
compiten, estos atributos promueven o impiden la creacion de una mayor ventaja
competitiva.

Porter establece los factores determinantes de la ventaja competitiva de una nacién con el
conocido Diamante de Porter.

La dotacion de factores se refiere a la posicion nacional de los factores de produccion
como la mano de obra calificada o la infraestructura necesaria para competir en una
Ventaja competitiva | industria determinada.

de una nacion: el
diamante de Porter Las condiciones de la demanda hacen referencia a la naturaleza de la demanda
nacional para el producto o el servicio de una industria determinada.

Las industrias conexas e industrias de apoyo hacen referencia a la presencia o
ausencia dentro de una nacion de industrias proveedoras y conexas que sean
internacionalmente competitivas.

Finalmente, la estrategia, estructura y rivalidad de las firmas se refiere a las
condiciones de una nacién que rigen la forma en que las compafias se encuentran
creadas, organizadas y dirigidas, asi como la naturaleza de la rivalidad nacional.

Porter hablaba de estos componentes como los cuatro atributos del diamante; y afirmaba
que las empresas son mas propensas a tener éxito en las industrias, o0 segmentos de las
mismas, en aquellas que el diamante es mas favorable, se perfila pues, como un sistema
de refuerzo mutuo; el efecto de un atributo depende del estado de los otros.
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